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Introducao
O objetivo € evidenciar a importancia do Turismo para a geracdao de renda considerando um conjunto de dimensdes

socioeconomicas, em diferentes escalas territoriais, explicitando os principais grupos sociais beneficiados pelo setor.

Foi construido um panorama do Turismo com foco no mercado de trabalho e calcado em trés dimensades:

I. Disseminacao regional dos ocupados no turismo;
il. Perfil e inclusdo dos trabalhadores no Turismo;

lil. A importancia local do Turismo para a geracao de renda.

Para tanto, foram utilizadas diferentes bases de dados, incluindo as principais pesquisas socioecondmicas do Pais, como a

PNAD Continua Trimestral (IBGE), Censo (IBGE) e o Cadastro Unico.
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Sumario executivo — panorama economico financeiro

Principais conclusoes.

Atividade de turismo se recupera de forma tardia com o fim da pandemia, embora ainda se encontre em patamar
inferior ao vigente em 2014

Considerando maior horizonte historico, o nivel de atividade do Turismo (IATUR) é inferior ao patamar vigente em 2014,
enquanto a atividade total de servico renovou seu maximo histérico em 2022,

Indicador de faturamento era relativamente reduzido mesmo antes da pandemia

Mesmo antes da crise sanitaria, receita era inferior ao patamar registrado em 2014.

Elevado encadeamento do setor evidéncia sua importancia sistémica

Elevado consumo intermediario, caracteristica tipica do setor, sinaliza elevado grau de encadeamento/interdependéncia

com outros setores econdmicos.




Sumario executivo — importancia na geracao de renda

Destaca-se algumas das principais conclusdes referentes as trés dimensdes socioecondémicas analisadas.

Elevada abrangéncia estadual do turismo no Pais

Nos ultimos 10 anos, entre 2012 e 2023%, a populacéo ocupada total exibiu crescimento de 37,4% no Pais, com destaque
para as regioes Nordeste e Norte.

Porta de entrada para grupos de trabalhadores mais vulneraveis

Os grupos formado por jovens, mulheres e negros tem maior adesdo no Turismo comparado com o restante da
economia, destacando-se sua importancia para a geracao de diversidade e inclusédo no mercado de trabalho.

Importancia local do Turismo na renda domiciliar entre trabalhadores de baixa escolaridade

Com foco nos trabalhadores de baixa escolaridade, a contribuicao do setor € especialmente alta nos municipios de
menor porte, o que reforca sua importancia na geracao de renda nas economias locais.

Ha também uma contribuicdo especialmente elevada nos municipios mais pobres e com maior dependéncia de
programas assistenciais, o que reforca seu papel dinamizador em contextos de vulnerabilidade social.
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Atividade de Turismo segue inferior ao maximo historico
Mesmo com recuperacao pos pandemia, setor continua abaixo de maximo histoérico

« Aatividade de turismo (IATUR — IBGE) sofreu perdas mais
intensas e registrou recuperacado mais lenta comparada
com o Servigos total na pandemia.

« Turismo se encontra em nivel 5% superior, e Servi¢os
total, 12% acima do pré-pandemia (fev/20).

* Considerando maior horizonte histérico, o nivel de
atividade é inferior ao vigente em 2014, enquanto 0 servico
Total renovou seu maximo histérico em 2022.

« A abertura de Turismo esta 2,6% abaixo do pico
registrado em fev/14, ao passo que o total de servigcos
ja demonstra alta de 2,9% frente ao mesmo periodo.
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Fonte PMS-IBGE. Elaboracéo: Tendéncias Consultoria.

10 IATUR é agrega as seguintes atividades de servicos: (i) Alojamento e alimentacgao; (ii) Servigos culturais, desportivos, de recreacéo e lazer; (iii). Locacdo de automoveis sem condutor;

(iv). Agéncias de viagens e operadoras turisticas e (v) Transportes turisticos.

Fonte: IBGE




Receita operacional liquida € importante métrica de faturamento
Indicador era inferior a 2014 mesmo antes da pandemia

Receita Operacional Liquida do Turismo
(Em bilhdes de R$, a precos constantes de 2021 pelo IPCA)
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* Receita Operacional Liquida: foi desproporcionalmente afetada no inicio da pandemia. Mesmo antes da crise
sanitaria, receita ja era inferior ao patamar registrado em 2014, sinalizando dificuldades de faturamento do setor.

Fonte: IBGE. Elaboracéo: Tendéncias m



Consumo intermediario sinaliza importancia da cadeia do setor
Turismo tem elevado grau de encadeamento com outros setores econdmicos

Composicao da receita

operacional liquida do Turismo
(Média entre 2010 e 2019)
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« Consumo intermediario: indica grau de encadeamento/interdependéncia com outros setores, caracteristica de

destaque ao Turismo.

Fonte: IBGE. Elaboracéo: Tendéncias
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Excedente operacional indica margem comprimida
Excedente foi o componente da receita liguida mais penalizado na pandemia

Evolucéo do excedente operacional do Turismo
(% da Receita Operacional Liquida)
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 Excedente operacional: margem operacional foi severamente afetada na pandemia, o que gerou preocupacao sobre
sustentabilidade do setor no longo prazo, incluindo de sua capacidade de investimento.

Fonte: IBGE. Elaboracéo: Tendéncias m



Valor adicionado registrou maximo historico em 2014
Turismo nado se recuperou totalmente da crise de 2015 e se mantém abaixo do nivel de 2014
(Em bilhdes de R$, a precos constantes de 2021 pelo IPCA)
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Valor adicionado bruto pelo turismo

55,8

« Valor adicionado bruto: indica dinamismo da atividade do setor, logo € possivel afirmar que seu desempenho recente
encontra-se em niveis abaixo de pico e média historica, evidéncia adicional de subutilizacdo do potencial do setor.

Fonte: IBGE. Elaboracéo: Tendéncias m



Apesar do contexto desafiador para o setor, cresce total de empresas
Total de empresas alcancou o maximo historico em 2021

NUmero de empresas no turismo
(Em milhares)
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« NUmero de empresas: crescimento no contexto de pandemia se deve, em grande medida, a expanséao de atividades
recreativas e culturais.

Fonte: IBGE. Elaboracéo: Tendéncias m
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Elevada abrangéncia estadual do turismo no Pais

Participacao do setor na ocupacéao é disseminada em todas as regioes

. _ Percentual de ocupados em turismo no total de
Em termos relativos, o contingente de ocupados no ocupados (%)

turismo é disseminado entre os Estados do pais.

No 2° trimestre de 2023, o maior percentual de *
ocupados em turismo no total de ocupados foi no:

1. Rio de Janeiro: 8,5% 5 5 h?,?%
2. Alagoas: 8,2% ' ¥7526,6%
3. Para: 7,8% W?,l%
4. Rio Grande do Norte: 7,7% 5.7% 4,1% 4,9% 5’25/5%
5. Amapa: 7,5% 5,6%

Em termos quantitativos, a geracdo de empregos se
concentra em:

’5,9%
8,5%
5,6%

5,1%

1. S&o Paulo: 1,8 milhdo de pessoas
2. Rio de Janeiro: 673,1 mil pessoas e oot A o
3. Minas Gerais: 642,8 mil pessoas nivel.

Mapa de calor, em que cores

Fonte: IBGE. Elaborag&o: Tendéncias Consultoria.




Apesar de choques negativos, tem crescido geracao de postos

A populacéo ocupada no setor de turismo exibiu

crescimento médio de 37,4% no Pais, nos ultimos 10

anos, entre 2012 e 2023%, com destaque para:

Alagoas: +129,7%

Amapa: +129,1%

Para: +94,8%

Rio Grande do Norte: +71,2%
Sergipe: +64,3%

arwbdpE

A expansao média dos ocupados em Turismo foi
superior a expansao média do total da populacéo
ocupada nesse periodo (de 37,4% x 11,2%,
respectivamente).

Fonte: IBGE. Elaboragao: Tendéncias Consultoria.
*Considerando o primeiro trimestre de cada ano

Crescimento da ocupacéo no turismo é destaque no Nordeste e Norte

Variacao da populacdo ocupada em turismo
entre o 1°trimestre de 2012 e o de 2023 (%)

129 1%

33,2% 31 00/*71 , 2%
£90.48,8%
28 9%’#50 2%
‘) 129,7%
30,0% 0 64,3%
31,0% Vo
26,2%
42,4%
20,2%
32, 7%
Mapa de calor, em que cores
m'aisI escuras indicam maior 23,8%
' 33,5%




Informalidade alta sinaliza importancia para grupos vulneraveis

Elevada informalidade indica absorcéo profissional em economias menos dinamicas

Grau de informalidade do setor de turismo (%)

‘ 66,7%

No 4° trimestre de 2022, o grau de informalidade do
setor de turismo atingiu 51,8% no Pais (ante 38,8%
do total do mercado de trabalho brasileiro), com
destaque a (ver mapa ao lado):

1. Para: 80,9%
2. Maranhao: 79,4% 54,6%
3. Amazonas: 76,8% ‘*’70,6%
4. Acre: 74,7% 54,6%
5. Piaui: 72,6% 72’60%/’02%
Trabalhadores informais somam os profissionais sem carteira - 44,5% P 0%
assinada (empregados do setor privado e trabalhadores domésticos), ’ 44,4% ’
sem CNPJ (empregadores e por conta propria) e trabalhadores néo ~ 51,6%
remunerados em ajuda a morador do domicilio ou parente. Viapa de calor, em que cores 38,2%

nmi\rs/uesl.escuras indicam maior 33’4%

37,0%

Fonte: IBGE. Elaboracao: Tendéncias Consultoria.
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Sexo dos ocupados em turismo

Participacao de mulheres no setor de turismo € superior ao total

Historicamente, o nivel de ocupacao das mulheres é
inferior ao dos homens, o0 que ocorre tanto pela menor
participacao como pela maior taxa de desocupacéao.

= Com relacdo a menor participacao feminina na forca de
trabalho, também deve ser considerada a divisdo por
género das atividades domésticas.

= Ataxa de realizacdo de afazeres domésticos é
desproporcionalmente mais alta para as mulheres, assim
como a de cuidados de moradores ou de parentes nao
moradores, fatores comumente abordados em relatérios
estatisticos e na literatura académica.

Fonte: IBGE. Elaboracao: Tendéncias Consultoria.

Percentual de ocupados do sexo feminino no
total e no setor de turismo (%)
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55%

54,1%
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30%

42,8%
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NORTE em 2022
56,3%

dos ocupados em
turismo mulheres

Total ==@=Turismo

NORDESTE em 2022
53,0%

dos ocupados em
turismo mulheres
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ldade dos ocupados em turismo

Participacao de jovens de 14 a 24 anos no setor de turismo é superior ao total

Percentual de ocupados entre 14 e 24 anos no

A dificuldade de insercgao profissional da faixa etaria de total e no setor de turismo (%)

14 a 24 anos é um problema comum a maioria dos 25%

paises, em virtude da assimetria informacional. o —~—— 20,0%
. . . . Mm

= Os jovens, por conta da sua inerente inexperiéncia laboral, 15%

enfrentam maior dificuldade de ingresso e estabilidade no
mercado de trabalho, representando o grupo mais
vulneravel aos periodos de crise econdmica,

10%

5%

eSpeCIaImente entre 0S MENOS qua“flcados v 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
= O atraso para se inserir no mercado de trabalho pode Total —#—Turismo

gerar um “efeito cicatriz”, quando a desocupacao ou a

permanéncia em posi¢cdes de trabalho precario acarretam NORTE em 2022 NORDESTE em 2022

efeitos adversos a carreira futura. 22,9% 20,2%
dos ocupados em dos ocupados em
turismo jovens de 14 turismo jovens de 14
a 24 anos a 24 anos

Fonte: IBGE. Elaboracao: Tendéncias Consultoria.



Cor dos ocupados em turismo
Participacao de pretos ou pardos € maior no Turismo

. _ Percentual de ocupados de cor preta ou parda
As pessoas pretas ou pardas sao as que mais sofrem no total e no setor de turismo (%)

com a desigualdade de oportunidades e de renda. 59%
57,2%

57%

= Embora representem a maior parte da populacéo e da
forca de trabalho, as pessoas de cor preta ou parda tem
menor participacdo nos cargos de geréncia.

= Destaca-se também que as atividades econémicas que,
historicamente, apresentam 0s menores rendimentos
medios sao as que possuem, proporcionalmente, mais

55% 54,3%

53%
51%
49%

47%
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

pessoas ocupadas de cor ou raga preta ou parda. Total ——Turismo
= Ainda que se leve em consideracéo o nivel de
escolaridade e outros fatores produtivos; ha elevada NORTE em 2022 NORDESTE em 2022
desagregacao salarial e diferencial de renda entre os 79,9% 74,4%
trabalhadores de cor preta e parda e os demais dos ocupados em dos ocupados em
turismo pretos ou turismo pretos ou

trabalhadores.
pardos pardos

Fonte: IBGE. Elaboracao: Tendéncias Consultoria.
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Importancia local do Turismo

Como medir?

Conceito de contribuicdo do Turismo para a renda domiciliar do municipio
A) Para a construcao do indicador, em escala municipal, calculamos:

I. Rendimentos dos trabalhadores ocupados no Turismo, formal ou informal;

ii. Participacéo da renda do turismo na renda domiciliar (inclui outras fontes, como aposentadoria e bolsa familia).
B) Restringimos a amostra a individuos com baixa instrucao (sem formacao ou fundamental incompleto).

Dessa forma, o indicador mede a importancia do Turismo na geracao de renda domiciliar para um tipo de individuo mais
vulneravel e com acesso mais restrito ao mercado de trabalho.

CONTRIBUICAO DO Renda dos ocupados no turismo
TURISMO NA RENDA —
DOMICILIAR* Renda domiciliar total

*Considerando os domicilios com pelo menos uma pessoa ocupada no Turismo.

T
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Importancia local do Turismo

Como comparar 0S municipios?

Foram identificados os municipios com elevada contribuicdo do Turismo dentro da renda do domicilio.

A classificacao de “elevada contribuicdo” do Turismo esta baseada na posicdo de determinado municipio em
relacdo a média do indicador para o total do universo.

Portanto, aqueles municipios com a contribui¢cado do rendimento do trabalho na renda total domiciliar acima da
meédia Brasil (34,1%) sdo denominados municipios de “alta contribui¢cao”.

Escada de contribuicao:

Média ~
Brasil ______________k ELEVADA CONTRIBUGAO

No Brasil, considerando os domicilios que tem
alguém ocupado no Turismo, 34,1% do total da
renda domiciliar é proveniente de rendimentos do
trabalho formal ou informal do Turismo.

v

Fonte: IBGE. Elaboracao: Tendéncias Consultoria.



Os municipios com elevada contribuicao do Turismo dentro da renda do domicilio

Importancia local do Turismo
estdo acima da meédia-Brasil
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Contribuicdo do rendimento do Turismo na renda domiciliar em familias de baixa instrugdo




Importancia local do Turismo
Onde est&o os municipios de alta contribuicéo?

Dispersdao dos municipios que
apresentam alta contribuicdo no
territério nacional

Consolidando todos os individuos
ocupados no Turismo e com baixa
instrucéo dentro de cada municipio,
obtemos uma contribuicdo média do Mapa de disperséo dos
Turismo para cada cidade do Brasil. municipios com alta geracao
Com base nessa métrica, identificamos de renda do Turismo

guais municipios estao acima ou abaixo
da média-Brasil. . Alta contribuicao

Baixa contribuicao




Visao regional

Quantos municipios com alta contribuicao ha em cadaregiao?

Proporcéo de municipios de alta contribuicdo no total de municipios de cada regiéo

52.7%
(v)
4i 2 411% 4i" 41.0%
Norte Nordeste Sudeste Centro-oeste

Nota-se que ha uma maior concentracdo de municipios de alta contribuicdo na Regidao Centro-Oeste.

Fonte: IBGE. Elaboracao: Tendéncias Consultoria.
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Visao por faixa de porte populacional
Quantos municipios de alta contribuicdo ha em cada faixa populacional?
A dispersao dos municipios de alta contribuicdo ndo é uniforme entre faixas populacionais.

A importancia do turismo é maior para a renda familiar dos trabalhadores de baixa instru¢cdo nos pequenos municipios.

Proporcdo de municipios de alta contribuicdo no total de
municipios de cada faixa populacional

45.5%

44.5%
Em municipios pequenos, 43.0% 43-1% B
a renda do turismo é 40.6% 40.7% 20.4%
mais decisiva no 39.7%
orcamento de familias
com baixa instrugao.
w9 N AN I N
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PP LY S BN percentis
Q Q Q Q &’
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Fonte: IBGE. Elaboracéo: Tendéncias Consultoria. m



Visao por nivel de vulnerabilidade econdmica
Quantos municipios de alta contribuicdo ha em cada faixa de vulnerabilidade?

Nivel de vulnerabilidade: proporcdo de pessoas no Cadastro Unico no total da populagdo municipal.

Proporcédo de municipios de alta contribui¢c&o no total de
municipios de cada nivel de vulnerabilidade

51.3%
48.1%
. s . 45.8% 46.2%
Em municipios 12.9% 12.9%

vulneraveis, a renda do 40.5%

turismo é mais decisiva 37.2% 26.4%
no or¢camento de familias

com baixa instrugao. 31.6%
I Faixas da proporcao de

habitantes no Cadastro
(o) A (o) (o) 0, (o) o) 0, (o) 0, (o) L
De 0% até De25% De33% Ded0% Ded7% Deb54% De6l% De68% De74% De 80% Unico do municipio

25% até 33% ate40% atéed47% até54% ate61% até 68% ate74% até 80% ate 100% classificadas em percentis

T
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Fonte: IBGE. Elaboracao: Tendéncias Consultoria.



Anexos




Definicao utilizada de Turismo no panorama da atividade

At|V|_dades da Pesquisa Anual de Deno_m_l_nagao das Classes da CNAE Descrigdo das Subclasses da CNAE 2.0
Servicos (PAS Domiciliar 2.0

Hotéis
Apart-hotéis
Motéis
Servigos de alojamento Alojamento Albergues, exceto assistenciais
Campings
Pensbes (alojamento)
Outros alojamentos ndo especificados anteriormente
Transporte aéreo de passageiros regular
Servigo de taxi aéreo e locacéo de aeronaves com tripulagéo
Outros servicos de transporte aéreo de passageiros ndo-regular
Transporte aéreo de carga
Agéncias de viagens
Operadores turisticos
Servicos de reservas e outros servigos de turismo ndo especificados anteriormente
Producéo teatral
Produgé&o musical
Producéo de espetéaculos de danca
Producéo de espetéaculos circenses, de marionetes e similares
Producéo de espetaculos de rodeios, vaquejadas e similares
Atividades de sonorizacéo e de iluminacéo
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares néo especificados anteriormente
Atividades de artistas plasticos, jornalistas independentes e escritores
Restauracao de obras de arte
Gestéo de espacos para artes cénicas, espetaculos e outras atividades artisticas
Casas de bingo
Exploracéo de apostas em corridas de cavalos
Exploragéo de jogos de azar e apostas ndo especificados anteriormente
Gestéo de instalacdes de esportes
Atividades esportivas** Producéo e promocao de eventos esportivos
Outras atividades esportivas nao especificadas anteriormente
Parques de diversédo e parques tematicos
Discotecas, danceterias, sal6es de danca e similares
Exploragé&o de boliches
Exploragé&o de jogos de sinuca, bilhar e similares
Exploragé&o de jogos eletrdnicos recreativos
Outras atividades de recreacéo e lazer ndo especificadas anteriormente
Atividades de condicionamento fisico Atividades de condicionamento fisico

Transporte aéreo Transporte Aéreo*

Agéncias de viagens, operadores turisticose  Agéncias de viagens, operadores turisticos e
outros servigos de turismo servicos de reservas

Atividades artisticas, criativas e de espetaculos

Atividades de exploracéo de jogos de azar e

Atividades culturais, recreativas e esportivas
apostas

Atividades de recreacéo e lazer



Definicao utilizada de Turismo para a secao de empregos

Baseada no cadastro do ministéerio do Turismo para selecionar classificacdes que
tivessem maior correspondéncia com as aberturas disponiveis do Censo

ALOJAMENTO
ALIMENTAGAO

AGENCIAS DE VIAGENS, OPERADORES TURISTICOS E SERVIGOS DE RESERVAS
ATIVIDADES ARTISTICAS, CRIATIVAS E DE ESPETACULOS

ATIVIDADES LIGADAS AO PATRIMONIO CULTURAL E AMBIENTAL

ATIVIDADES ESPORTIVAS E DE RECREAGAO E LAZER




F c R L Fleury, Coimbra
aw & Rhomberg Advogados

Tendéncias S L
consultoria Tel.: +55 11 3052 3311
Av. 9 de Julho, 3.624, 12° andar i Al e i 20

Jd. Paulista - 01406-000 - SGo Paulo - SP www.tendencias.com.br
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